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Introducción 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
La Identidad Institucional “es la comunicación visual más poderosa que una organización 
puede tener”. El Manual de Identidad Institucional de la Junta Intermunicipal de Medio 
Ambiente para la Gestión de la Región Norte del Estado de Jalisco ha sido desarrollado 
para asegurar las correctas aplicaciones de los elementos gráficos de la institución. 
 
En éste se refleja la identidad cultural que más prima en esta zona del Estado de Jalisco y 
que otorga al mismo un importante lugar respecto a las culturas indígenas de México.  Los 
elementos gráficos han sido desarrollados para que las personas interactúen con la 
institución, la identifiquen y la asocien con los mismos. 
 
El uso adecuado de la marca en todas las piezas de comunicación es fundamental para 
crear una imagen sólida, homogénea y clara. En atención a ello este documento dicta las 
directrices para una imagen unificada en diferentes aplicaciones, esperando que sirva de 
guía práctica y referencia para quienes hagan uso de ella. 
 
El presente manual en su primera edición podría verse limitado en la cobertura de aplicación 
de marca en diversos formatos, sin embargo, ha sido elaborado y diseñado con la intención 
de que sea funcional en su aplicación para los casos más comunes. 
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CAPITULO 1 
 
 
Marca Institucional 
 
El desarrollo de la imagen institucional de la Junta Intermunicipal de Medio Ambiente 
para la Gestión Integral de la Región Norte (JINOR) del Estado de Jalisco, está 
inspirado en una de las etnias más importantes de México, la Wixárika (también 
conocida como huichol), debido a que una importante porción del territorio la 
comparten ambos grupos. 

Un elemento que sin duda caracteriza a los Wixárikas es el “Ojo de Dios” o si’kuli, 
un amuleto y símbolo de poder y protección para los miembros de esta etnia, y 
cuya forma principal ha sido utilizada para el desarrollo de la imagen institucional de 
JINOR, la cual se compone de dos elementos: el isotipo (figura) con elementos 
representativos de la región norte del estado de Jalisco; y el logotipo (texto), con el 
acrónimo de la institución. Ambos elementos juntos forman el imagotipo, los cuales 
podrían ser usados de forma independiente en aplicaciones específicas. A 
continuación, se describe cada uno de ellos. 

 

a) El Isotipo 
 
Las formas geométricas básicas utilizadas en el isotipo son el octágono y el 
cuadrado / rombo. Las formas se distribuyen en tres planos claramente 
identificables: 

o Primer plano: utiliza como elemento central la silueta de la región 
norte del estado de Jalisco, enmarcada en un octágono de dos 
líneas. 

o Segundo plano: utiliza los cuadrados y rombos para representar el 
ojo de dios (si’kuli). 

o Tercer plano: está compuesta por un octágono de 5 líneas, como 
referencia de los 5 puntos cardinales de la cosmovisión Wixárika. 

 

b) El Logotipo 
 

 El logotipo ha sido diseñado con una tipografía que denota fuerza, solidez, 
presencia y vitalidad institucional. Para la construcción de la marcase utilizó 
la tipografía Copperplate Gothic Bold, la cual se redujo en altura un 20%. 

 
 
 
 



8 
Manual de Identidad Institucional (MII – JINOR) 

 
 

 
 

d) Construcción del logotipo 
 

 

 

 

  

  
 
 
 
 
 
 
c) Representación 
gráfica 
 
 
 

 
 
 
 

Marca 

Isotipo 

Logotipo 

Tipografía  original 

Tipografía de marca 
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Colores institucionales 
 
Los colores instituciones son, en orden de prioridad, el azul, el verde, el café y 
tinto. A continuación, se presenta el código de color de cada uno de ellos. 
 

 
 

Valores correspondientes 
 
RGB                  0    176    185 
HEX/HTML       00B0B9 
CMYK               86   0   32   0 
Gris:                  30% 
 

 
 
 

Valores correspondientes 
 
RGB                  107    165    57 
HEX/HTML       6BA539 
CMYK               60   0   98   7 
Gris:                  50% 
 
 

 
 

Valores correspondientes 
 
RGB                  120    75    33 
HEX/HTML       784B21 
CMYK               0   57   100   60    
Gris:                  70% 
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Valores correspondientes 
 
RGB                  118    35    47 
HEX/HTML       76232F 
CMYK               16   100   65   58    
Negro:               100% 
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Tipografía institucional 
 

 
a) Tipografía de la marca 

 
 

Copperplate Gothic Bold  
 

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
¡!”#$%&/()=¿?´ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 
1234567890 
 
 

b) Tipografía institucional 
 

Arial 
 

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X 
Y Z 
¡ ! ” # $ % & / ( ) = ¿ ? ´ + * { } [ ] 
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
 

Times New Roman 
 

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y 
Z 
¡ ! ” # $ % & / ( ) = ¿ ? ´ + * { } [ ] 
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  
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Especificaciones de la Marca 
 
A continuación se presentan diversas especificaciones técnicas autorizadas para 
el uso de la marca. 
 
La construcción del imagotipo tiene como base la altura de la letra del logotipo 
(marcado con “x” en la imagen siguiente). La altura total del imagotipo es de 5.5 
veces la altura del logotipo y la anchura 6.25 veces. 
 

a) Área periférica de respeto 
 
El área periférica de respecto se refiere al 
área mínima que deberá existir en blanco 
alrededor de la marca sin que ningún otro 
elemento gráfico se sobreponga. Esta 
área está indicada por la letra “R” en la 
imagen de al lado, siendo ésta igual a la 
altura del logotipo o también señalado 
con la letra “X”. 
 

 

 
  
 
 
 
 
 
 
 

b) Tamaño mínimo de reproducción 
 
El tamaño mínimo de reproducción 
indica el tamaño en el que puede 
representarse la marca JINOR para su 
adecuada lectura tanto en archivos 
digitales (en px = pixeles) como impresos 
(en cm). 
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c) Versiones de la marca 
 

 
En positivo a color 

 
En negativo a color 

 
En positivo a escala de grises / una 

tinta 

 
En negativo a escala de grises / una 

tinta 

 
En positivo a blanco y negro 

 
En negativo a blanco y negro 
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d) Variaciones de color según el color de fondo 
 
Las versiones presentadas anteriormente son las únicas autorizadas para el uso de 
la marca en cualquier publicación oficial. Podrá usarse la versión que mejor se 
adapte al fondo o imagen a la que se vaya a aplicar, para que la legibilidad y 
visibilidad de la misma sea adecuada. 
 

e) Usos prohibidos 
 
Cualquier otro uso de los no estipulados en el presente manual, quedan prohibidos 
para el uso oficial de la marca.  
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CAPITULO 2 
 

Papelería institucional 
 
 

a) Membrete 
 
 
 
 

 

 
Membrete vertical para hoja tamaño carta. 
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Membrete horizontal para hoja tamaño carta. 
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Membrete vertical para tablas de excel. 
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Membrete horizontal para tablas de excel. 
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iii. Power Point 
 
 
 
Para Power Point, se editaron dos versiones de tamaño de fondo de pantalla para ser 
utilizados según sea el caso, 4:3 y 16:9. Las plantilas se escribirán con tipografía Times 
New Roman para los títulos y el Arial para el cuerpo del texto. 
 

 

        
Diapositiva de portada 

        
Diapositiva del cuerpo 

        
Diapositivas finales 
 
Fondos de diapositiva en formato 4:3 y 16:9 respectivamente. 
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b) Tarjetas de presentación 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

Tarjeta de presentación. 
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c) Gafete 
 

 

 
Gafete oficial. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



22 
Manual de Identidad Institucional (MII – JINOR) 

 
 
 

d) Publicidad impresa 
 

La publicidad impresa, como posters, lonas, folletos, volantes, etc., deberá apegarse a los 
diseños antes presentados, pudiendo utilizar el círculo como elemento marco para 
imágenes fotográficas, pudiendo así mismo utilizar el círculo utilizado en la parte inferior de 
las hojas membretadas. 
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Ejemplos de formatos para el uso de marca en carteles o fotografías/imágenes públicas de la JINOR. 

 
 
 

Firma de email 

 
La firma de email llevará la marca institucional cargada a la izquierda y separados por una 
línea vertical color verde con un rombo en el extremo superior color azul. A la derecha de 
la línea aparece el nombre de la persona, su cargo, el domicilio fiscal  y la dirección de la 
página web, tal como se muestra a continuación. 
 

 

 
 
Firma de Email 
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Uniformes 

 
El uniforme institucional consta de camisa y playera. Para éstas piezas se utilizará técnica 
de bordado con la versión de la marca en positivo, en la parte frontal del lado superior 
izquierdo como se muestra en las imágenes siguientes. El color de camisa es blanca y/o 
azul aqua. 
 

 

 
 

 
Muestras de posibles modelos de camisa para uniformes institucionales. 
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Vehículos 

 
La imagen vehicular llevará vinil con las imágenes que se muestran a continuación para 
ser adheridas a los costados de los vehículos y la cara trasera del mismo, como se 
muestra en las imágenes siguientes. 
 
 
 

 

   
 
Medidas aproximadas de las calcomanías para las puertas de vehículos. 
 

 
 
Medidas aproximadas de las calcomanías para los costados traseros de vehículos. 

                  
  
 
Leyendas para la parte trasera de vehículos. 
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Imagen ilustrativa de la aplicación de la marca en ambos costados del vehículo y la cara trasera. 

 
 

Fuente: Elaboración propia  a partir de imágenes descargadas en https://www.nissan.com.mx/tsuru/catalogos/catalogo.pdf 
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CAPITULO 3 
 

 
Iconografía institucional 
 
 
 
Siguiendo un modelo arquitectónico de marca, se desarrollaron símbolos que representan 
cada una de las líneas estratégicas que desarrolla JINOR. Los símbolos serán el referente 
gráfico para la descripción de temas y proyectos específicos del ramo en documentos 
impresos y digitales. Los símbolos son: 
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Símbolos de Identidad Temática para las líneas estratégicas de la JINOR 
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A continuación se muestra la aplicación de los símbolos en la hoja membretada. 
 
 
 

  

                 
 

 

Aplicación de íconos estratégicos al membrete.  
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Estilo editorial 
 
El estilo editorial forma parte de la identidad institucional de una organización. Si la fuente, 
el tamaño, la alineación, mantienen un estilo homogeneizado en todos los documentos 
generados por la institución, se mostrará mayor solidez, seriedad y cohesión institucional 
entre sus diferentes áreas que la componen. A continuación se describe el estilo editorial 
para la elaboración de oficios y documentos. 
 

 

 
Estilo para la elaboración de oficios 
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Estilo editorial para la elaboración de documentos. 
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Estilo editorial para la elaboración de documentos. 

 
El tipo de documento se refiere a “Reporte de Campo”, “Informe de actividades”, “Informe 
cuatrimestral”, “Reporte técnico”, entre otros. 

 



34 
Manual de Identidad Institucional (MII – JINOR) 

CAPITULO 4 
 
Redes Sociales 
 

a) Facebook 
 
El formato de uso de marca para foto de perfil en Facebook es de 160 x 160 pixeles. Ésta 
siempre se mostrará en forma de un cuadro.  
 
El tamaño de la foto de portada en 2019 es de 851 x 312 pixeles. El tamaño puede cambiar 
si Facebook hace adecuaciones a sus formatos. Por el tamaño de la imagen, no se 
recomienda incluir muchos elementos en este espacio, por lo que la propuesta de platilla 
es tan solo una idea que podría o no ser implementada. En su lugar podría reemplazarse 
por una fotografía simple que muestre lo que se quiere difundir. Los datos de contacto y 
más información esta almacenada en el perfil de Facebook, por lo que la imagen de portada 
se recomienda utilizar solo como eso. Los archivos que pueden subirse para este apartado 
deben tener extensión “.png” o “.jpg” a una resolución recomendada de 100 dpi. 
 
 

     
 

 
 

Formato de imagen de perfil y de portada para Facebook 
 
 
 
 
  



35 
Manual de Identidad Institucional (MII – JINOR) 

b) Twitter 
 
Los formatos para Twitter son: Foto de perfil: 400 x 400 pixeles (11.289 x 11.289 cm); foto 
de portada, 1500 x 500 pixeles (42.333 x 14.111 cm). 
 
 
 

 
Formato de imagen de perfil y de portada para Twitter 
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